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A magyar husfogyasztok szegmentalasa nemzetkozi skalak alapjan

Segmentation of Hungarian meat consumers based on international scales
Keller Veronika' - Dernoczy-Polyak Adrienn?

Absztrakt

Jelen tanulmany célja, hogy a husokra vonatkozo attitlid alapu, valamint hedonista skalak kozotti
Osszhangot feltérképezve megtaldljuk a hasonlosdgokat és eltéréseket a Iétrehozott fogyasztoi
csoportok kozott. Ennek oka, hogy napjainkban a fogyasztoi trendek alapjan egyre népszertibbek
azonban a hust részben vagy teljesen nélkiilozé étrendek, fliggetleniil azok esetleges egészségre
gyakorolt negativ hatasaitol. Az alkalmazott skalak a francia Audebert-féle hedonista skala, valamint a
portugal MAQ skala, amelyek egyrészt a hedonista viselkedést, masrészt a husfogyasztassal
kapcsolatos attit(idot hivatottak vizsgalni. Empirikus kutatasaink eredményeit figyelembe véve célunk
a létrehozott csoportok (husimadok, mindenevok, fehér és vega, valamint a hasevd, semleges €S
funkciondlis husevd) kozotti homogén jellemzOk azonositasa, ezaltal egymasnak valé megfeleltetése.
A létrehozott csoportok kozotti statisztikailag igazolhaté kapcsolatok feltérképezése és igazolasa a
kutatas kovetkezd fazisaban varhato.

Kulcsszavak: MAQ skala, husfogyasztas, klaszterelemzés

Abstract

The aim of current study is to segment consumers based on internationally developed scales related to
meat consumption and hedonism. The relevance of this topic can be explained by current customer
trends, namely plant based diets are very popular or diets with minimal meat consumption
independently the possible negative effects on health. The aim of this study is to explore the attitude
towards meat consumption based on one hand hedonism variables developed by Audebert, and on the
other hand based on MAQ (Meat Attachment Questionnaire). The aim is to reveal similarities between
the main clusters (meat lovers, white meat lovers, omnivores and vegans & meat eaters, neutrals, and
functional meat eaters). The statistical analysis of each group will be highlighted in the next phase of
the research.

Keywords: MAQ scale, Meat consumption, Clustering

BEVEZETES

A vilagban zajlo tarsadalmi, gazdasagi valtozasok — életszinvonal emelkedése, urbanizacios
folyamatok felerdsodése, arszinvonal novekedése — kovetkeztében a husfogyasztassal
kapcsolatban valtozo fogyasztéi magatartassal, attitiddel talalkozunk. Emellett szdmos olyan
trend figyelhetd meg, aminek kapcsan szintén felerésddik a hus elutasitasa, kdszonhetéen a
benne rejlé egészségligyi kockazatok miatt. A felsoroltakon til meg kell emliteni a vallasi,
etikai szempontokat, hiszen vannak olyan fogyasztoi csoportok, akik éppen emiatt utasitjak el
a husfogyasztast (Kanerva, 2013).

A vilagban, igy Eurdpaban is megfigyelhetd tendencia, hogy csdkken, illetve stagnal a
husfogyasztds. Az Eurdpai Bizottsag eldrejelzése szerint 2023-ig tovabb folytatddik a trend,
mikdzben a fehérhus esetében 2023-ig éves 1,5%-o0s novekedést josolnak. Az OECD 2018-as
jelentése szerint a legtobb hust az amerikaiak (101,3 kg), az ausztralok (94,2 kg), illetve az
argentinok (92,6 kg) fogyasztjak éves szinten. Az eurdpai unids orszagok az éves egy fore
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jutd 69,5 kg-mal a lista 10. helyén allnak, ugyanakkor csak a disznéhust figyelembe véve az
elsé helyen végeztek (32,3 kg/f6). A legkevesebb hust a harmadik vildg orszagaiban eszik,
ami egyrészt magyarazhatd a gazdasagi fejlettségbeli, életszinvonalbeli elmaradédsokkal,
masrészt vallasi okokkal és az éghajlati sajatossagokkal. Igy Tanzania, Etiopia, India és
Banglades szamitanak a sereghajtoknak. Az NCC (National Chicken Council) statisztika
adatgyljtése alapjan a vilagban megfigyelhetd trend a vords husok fogyasztasdnak folyamatos
csOkkenése 1990-t6l napjainkig, azon beliil is a marhahus visszaszorulasa és a fehér husok
folyamatos térnyerése, ami egyértelmiien magyarazhatdo az egészséges ¢Eletmod
népszeriségével. Ugyanakkor a 2019-es becsléseket figyelembe véve ez az irdny
mérséklodik, sot, a vords husok térnyerése, ha minimalisan is, de Gjbol erdre kap (vords husok
110,9 kg/f0, fehér hiisok 109,6 kg/f6)

Az egészséges ¢letmod terjedésének kovetkeztében a fogyasztok egy része elutasitja vagy
csak bizonyos husok (fehér) fogyasztasat teszi lehetové, egyre népszeriibbek a vegetarianus,
vegan ¢s flexitarianus étrendek (Gruenert, 2006, Tordesik, 2014). Szekunder adatok igazoljak,
hogy az egészségesnek szamitd termékkategoridk fogyasztasa folyamatosan novekszik, igy a
szarnyas husé is (GfK Piackutato Intézet, 2016). A husfogyasztas atalakulasa magyarazhato a
fogyasztoi értékek atalakulasaval (Szakacs, 2012, Gruenert, 2006). Napjainkban az egészség,
illetve az etikai megfontoldsok (4llattartds koriilményei és az allatok ledlése), az 1dd
(gyorsasag, kényelem), valamint az élvezetek (Szakacs, 2012) szdmitanak a hiusfogyasztas
kapcsan. Ugyanakkor hazankban nagyon nagy a vords husok gasztronomiai jelentdsége
(Zsarnoczay, 2009).

Jelen tanulmény célja a fogyasztok husfogyasztissal kapcsolatos attitlidjének feltarasa,
illetve annak alapjan torténd csoportositasa. A relevans szakirodalmi 6sszefoglaldt kdvetden
egy nemzetkozileg kifejlesztett evéshez, illetve a husfogyasztashoz kapcsolddo attitlidokon
keresztiil szegmentaljuk a magyarorszagi felnétt lakossagot.

1. ELMELETI OSSZEFOGLALO

A husfogyasztas alakuldsanak vizsgéalatahoz elengedhetetlen az erre hatd megatrendek
vizsgalata. Ez alapjan (Tordcsik, 2014) azonosithatunk csoportokat, akik alapvetden a
vegetarianus étkezést (keriilik azokat az ételeket, amelyek €16 allatokbol szarmaznak)
részesitik eldnyben, de idonként szivesen esznek hust, vagy legaldbbis annak bizonyos
fajtajat. Emellett a mobiltelefonon torténd ételrendelés, az ingyenes kiszallitas 0j piaci
lehetdséget teremt az éttermek szamara. A tarsas kikapcsolodas, az étterem fizikai
meglatogatasa hattérbe szorul. Megfigyelhetd az allati eredetii zsirok pozitiv fogadtatdsa. A
séfek eldszeretettel hasznaljak alapanyagként. Az étel, étkezés élményforrds és szorakozas,
egyre inkabb az agyra is hat egy-egy latvanyosabb kép posztolasakor a kozosségi halokon.
Emellett napjaink élelmiszerbotranyainak kovetkeztében egyre tobb a hagyomanyos vegyes
taplalkozast elhagyok szama. Egyre erdteljesebben hivjak fel a figyelmet a hus potolhato,
vagy legalabb is csokkenthetd voltara. A tarsadalomra jellemzd a hus fokozott elutasitisa és a
zOldségek eldnyben részesitése.

A hedonista fogyasztas, az evés, mint 6romforrds egyre tobb ember €letét hatarozza meg.
Hausman (2005) szerint az emberek inkabb feldldozzak hossza tava céljaikat a hedonizmus
oltaran. Az étkezés soran is jellemzd rajuk, hogy til sok egészségtelen ételt fogyasztanak a
pillanatnyi 6romok, élvezetek miatt és elfeledkeznek az olyan hosszu tava céljaikrol, mint az
ép testben, ép lélek. Aztan a tulsuly és elhizds kovetkeztében oriasi 0sszegeket koltenek
hibajuk korrigalasara. Napjainkban az étel az Onkifejezés egyik eszkdze. Rappaport (2003)
konyvében kifejti, amikor az ember eldonti, hogy mit egyen, elsddlegesen hedonista
szempontok alapjan, vagyis az étel ize alapjan dont, és masodsorban veszi figyelembe az étel
egészséges jellegét, tapanyagtartalmat. A szerz0 empirikus kutatasai soran igazolta, hogy
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foként a kozépkort, idésebb ndk helyeznek nagyobb hangsulyt az egészséges élelmiszerek
fogyasztasara és képesek kontrollalni a hedonista vagyaikat. Problémat jelent az érzelmi
(negativ érzelmek hatasara) és a kontrollalatlan (bizonyos kiilsé ingerek kovetkeztében
torténd) evés (Kemp et al., 2013). Emellett a pszicholégusok azonositottak egy 0j evési stilust,
a hedonikus ¢éhséget, amikor az egyén az Oromforras miatt vesz magéhoz egészségtelen,
telitett zsirsavakban, szénhidratban gazdag ételeket (Berridge et al., 2010, Lowe—Butryn,
2007). A problémat a kaloriadus ételek fogyasztasa jelenti, illetve a fliggdség kialakulasa,
vagyis az egyén nem tudja abbahagyni az evést, mert az Ooromforras boldogsagot jelent
szamara és rendszeresen tuleszi magat. Osszességében megallapithats, hogy az
¢lelmiszerfogyasztas trendjeinél egyfajta kettOsség érvényesiil, hiszen az emberek tudjak,
érzékelik az egészséges ¢életmdd fontossagat, ugyanakkor a hedonizmus, az étel dromforras,
onkifejezés eszkéze is jelen van. Probléma akkor meriil fel, ha a hedonizmus a
mértéktelenséggel parosul és talfogyasztast eredményez. Fokuszalva a husfogyasztasra, annak
megitélése nagyon ellentmonddsos egyrészt az egészségre gyakorolt hatdsa, masrészt az etikai
megfontolasok miatt. Koztudott tény, hogy a vords husok fogyasztasa ajanlott és hasznos a
vérszegénységben szenveddknek, viszont tulzott, mértéktelen fogyasztasa nem tandcsos. A
fiatal, egészségtudatos generacio és foként a nok kedvezdtlen véleménnyel van a vords hisrol,
és taplalkozasuk soran inkabb mellézik (Graca et al., 2015).

Francia szerzok a hus iranti affektiv attitidot vizsgaltak fiatal (atlag 30,5 év) nok korében
(Audebert et al., 2006). Tobb 1épcs6bol allo empirikus kutatasuk soran nemzetkdzileg validalt
skéalan keresztiil mérték az evéshez kapcsolodo (5 tétel), a vords hushoz kapesolodo (9 tétel),
valamint a fehér hushoz kapcsolodd hedonizmust (9 tétel). Az egyes attitlidallitasok
hétfokozatti Likert skalan mértek, 1: egyaltalan nem értek egyet és 7: teljes mértékben
egyetértek végpontokkal. Korabbi kutatds (Derndczy-Polyak—Keller, 2016a) soran négy
faktort azonositottak: a vords hus preferencia (6 tétel), a fehér hus preferencia (6 tétel), a
husellenes faktor (7 tétel) és a hedonista faktor (3 tétel).

Legtjabb kutatasok (Graca et al., 2015) a hushoz val6 ragaszkodast és a ndvényi alapt
étrend eldtérbe helyezésének valoszinliségét vették goresd ald. Portugdl kutatok kifejlesztették
a MAQ (Meat Attachment Scale) skalat, ami négy szempont — hedonizmus (4 tétel), affinitas
(4 tétel), jogosultsag (3 tétel) és fliggdség (5 tétel) — alapjan elemzi a hishoz fiiz6d6 pozitiv
kotddést. A szerzOk tobb empirikus kutatast végeztek kiilonbozo kultiraju orszdgokban, hogy
igazoljak az altaluk kifejlesztett skala érvényességét. Hazai kontextusban elkiilonithetd négy,
bar struktirajaban eltéré faktor: a fliggd hedonizmus (5 tétel), az affinitas (4 tétel), a hedonista
fliggés (4 tétel) és a jogosultsag (3 tétel) (Derndczy-Polyak—Keller, 2019). A portugal kutatok
(Graca et al., 2015) ravilagitottak, hogy a férfiak szamara fontosabb a hus, és 6k azok, akik
kevésbé lennének hajlandok lemondani rdla az egészségesebb taplalkozas jegyében. A ndk
kisebb mértékben ragaszkodnak a hushoz és Ok azok, akik inkabb eldtérbe helyezik a
gylimolcsoket, zoldségeket étkezéseik alkalméval.

Jelen tanulmény célja, hogy bemutassa két, a szakirodalomban ismertetett skala (a francia
Audelbert-féle és a portugal MAQ) adaptalasi lehetdségeit, fokuszalva az azonos pontokra és
az eltéréseket igazold valtozokra.

2. AZ EMPIRIKUS KUTATAS BEMUTATASA

A vizsgélat célja a husfogyasztashoz kapcsolodd MAQ, valamint az evéshez, illetve
husfogyasztashoz kapcsolédd hedonista skala alapjan a magyarorszagi felnétt lakossag
szegmentalasa.
A szakirodalmi feldolgozas alapjan felmeriilt kutatasi kérdéstink:
o Elvégezhet6-e a klaszterelemzés a francia hedonista (evés, vords hus, fehér hus) skala
alapjan, valamint a portugal MAQ skala alapjan?
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Ha: A valaszadok véleményeik alapjan kezelhetd csoportokba rendezhetdek, azaz
érvényesiil a csoportban a homogenitas, és a csoportok kozott a heterogenitas (1. abra).

1. abra: Kutatasi keret
Figure 1 Framework of the research

MAQ skala

Hedonista skala

voros hus fiiggd
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fehér hl'ls_ affinitas (4)
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Forras: Sajat szerkesztés, 2019

A kutatasi kérdés megvalaszolasahoz a primer kutatdsi mddszerek koziil az egyszeri
keresztmetszeti kutatast valasztottuk. Az empirikus kutatas els6 fele 2016. januar honapjaban
zajlott, onkitoltds kérddiv formdjaban online és papir alapon. A lekérdezésben a szerzdk, és
egyetemi hallgatok vettek részt, végezetiil 587 {6t sikeriilt elérni, 41,9%-ban férfiakat, 58,1%-
ban ndket. Kutatdsunk masodik fele 2017. aprilisdban zajlott online Onkitoltds kérddiv
formajaban. 1053 {6t sikeriilt elérni, 49,5%-ban férfiakat, 50,5%-ban ndket. Mivel jelen
esetben a nem alapjan vizsgaltuk a fobb eltéréseket, ezért a minta tovabbi demografiai
valtozok alapjan torténd bemutatasa nem relevans.

A kutatasi kérdések alapjan meghatarozott hipotézis: Hl: A vizsgalt valtozok alapjan
definialhatoak elkiilonithetd fogyasztdi csoportok.

A minta torekvéseink ellenére nem reprezentativ, igy az itt levont kovetkeztetések
korlatozottan, ezekre a mintara helytalloak. A hipotéziseket tObbvaltozos statisztikai
modszerekkel teszteltiik. A vizsgalat alapjat képezé skala mindkét esetben konzisztens,
Cronbach alfa értéke megfeleld (0,639 ¢és 0,698). Az elsé hipotézis teszteléséhez
klaszterelemzést végeztiink, ahol a hierarchikus, azon beliil is az Osszevond, Ward-féle
eljarassal azonositottuk a csoportokat. Mivel az eltérések hangsulyozasa volt a célunk, ezért a
tavolsdgok mérésére a négyzetes euklideszi tdvolsagot hasznaltuk. Az eléfeltételek vizsgalata
utén, tobb lehetdség figyelembe vételével négy, illetve harom klasztert azonositottunk, majd
ezek a klaszterek késdbb, mint nomindlis szintii valtozok képezték a tovabbi vizsgalat alapjat.

2.1. KLASZTERELEMZES

Az eredmények alapjan a klaszterek a husokkal szembeni attitidok alapjan
kategorizalhatoak ¢€s jellemezhetoek, azonban a kutatas korlatai, illetve a negyedik klaszter
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alulreprezentaltsaga miatt ezek tipologizalasa koriilményes. Jelen mintdra vonatkoztatva
Klasztereink jellegeit a 1. tablazat foglalja 6ssze a korabban publikalt eredmények alapjan
(Dernéczy-Polyak—Keller, 2016b).

1. tablazat: Klaszterek és jellemzdik a hedonista skala alapjan
Table 1 Clusters and its characteristics based on hedonic scale

. . Husimado Mindenevé Fehér Vega
Hedonista skala o o o o
50,4% 32,4% 14,4% 2,8%
voros hus > > . erdsen
. pozitiv pozitiv negativ .
preferencia negativ
.oy erdsen , oy
voros hus ellen . negativ semleges pozitiv
negativ
fehér hus erdsen . . erdsen
. g pozitiv pozitiv :
preferencia pozitiv negativ
L erdsen , , .,
fehér hus ellen , negativ negativ pozitiv
negativ
hedonista pozitiv pozitiv pozitiv semleges
nem férfi férfi, no nod noé

Forras: Sajat kutatas, 2019
Megjegyzés: tavolsag: euklideszi négyzetes, Ward-féle eljaras

2. tdblazat: Klaszterek és jellemz6ik a MAQ skala alapjan
Table 2 Clusters and its characteristics based on MAQ scale

3 Husevé Semleges Funkcionalis huasevé

MAQ skila 32,7% 27,3% 39,9%
fiiggé hedonizmus pozitiv semleges pozitiv

affinitas negativ semleges semleges

hedonista fiiggés pozitiv semleges semleges
jogosultsag crosen semleges pozitiv

pozitiv
nem férfi no férfi, no

Forras: Sajat kutatas, 2019
Megjegyzés: tavolsag: euklideszi négyzetes, Ward-féle eljaras

A MAQ skala alapjan képzett elsé csoport aszerint, hogy a huas szeretetével kapcsolatos
faktorok esetében jelentés egyetértessel, mig az affinitas kapcsan jelentds egyet nem értéssel
rendelkezik, a hisevd elnevezést kapta. Ok a minta kozel harmadat, 32,7%-at teszik ki.
Szamukra a hussal valo kapcsolat egyértelmii, a hus léte megkérddjelezhetetlen, ahogy a
taplaléklancban elfoglalt helyiink is. A hussal kapcsolatban semmi averzid nincs, egyértelmi
szamukra, hogy arra sziilettiink, hogy hust egyiink. Hozzajuk legkozelebb a hedonista skala
alapjan létrehozott htisimadok kothetdek, akik a hus tipusatdl fiiggetleniil er6sen egyetértenek
annak jo hatasaival, illetve a veliik kapcsolatos hedonista megéllapitasokkal.

A madsodik csoportban (27,3%) vannak azok, akik nem foglaltak hatarozott allast a
hasokkal kapcsolatban. Semlegesek, szamukra minden mindegy, egyet is értenek €s nem is
zOmében a megallapitasokkal. A fliggdséggel, hedonizmussal, jogosultsaggal és affinitassal
kapcsolatban nagyon a kozépértékhez kozeli, de mégis inkabb negativ az allaspontjuk, ez az
eltérés a kozépértéktsl, a semleges allapottdl azonban nem szamottevd. Ok lesznek a
semlegesek. Esetiinkben parhuzamot a hedonista skala mindenevdivel kapcsolatban
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vonhatunk, akik véleményiik alapjan elfogadjdk a husok helyét a taplalkozasban, azonban
erételjesebb, mérhetd pozitiv vagy semleges attitlid naluk nem tetten érhetd.

A harmadik csoport tobb tényezo alapjan inkabb az elsé csoportra hasonlit, azonban a Post
Hoc tesztek alapjan az eltérések jelentdsek. Egy esetben (affinitds) nincs jelentds kiilonbség a
két husevO csoport kozott, a tobbi faktor esetében ez az eltérés mar szamottevd. Az
eredmények tekintetében a legnagyobb eltérés a hedonista fiiggéshez kothet6 valtozo esetében
van, jelen csoportban alacsonyabb a hedonizmussal kapcsolatos allitdsok értéke, mint a
husevéknél. Fokuszalva erre az eltérésre, 6k a funkciondlis hisevék, akik elviselik a hus
fontossagat, egyetértenek a taplaléklancban elfoglalt helylinkkel, de a hus piedesztalra
emelése alacsonyabb szintli, mint az els6 csoportnal. Ok a minta 39,9%-a. Csak azért esznek,
hogy ¢ljenek, az evés nem élvezet, csak alapvetd funkciondlis eszkdz. Hozzajuk legkozelebb a
hedonizmus alapjan definialt és képzett fehér husok fogyasztéi allnak, akik mar kevésbé
markansan nyilvanitottak véleményt a husokkal kapcsolatban, ami azt a feltételezést
eredményezheti, hogy szamukra a hus kevésbé élvezeti eszkdz, inkabb csak taplalék.

3. A KUTATAS GYAKORLATI JELENTOSEGE

Feltar6 empirikus kutatasunk sordn azonositottuk egyrészt a négy f0 csoportot, amelyek a
hedonizmusra vonatkozd valtozok alapjan egymashoz képest heterogén csoportokat alkotnak.
Figyelembe véve a husokkal kapcsolatos affektiv attitiidoket, ezek a csoportok konnyen
jellemezhetdk. Emellett kisérletet tettiink parhuzamot vonni a portugédl skala alapjan
létrehozott klaszterek és a hedonizmus alapjan képzettek kozott.

A kutatas eredményeinek figyelembe vételével a késébbiekben ezen azonositott fogyasztoi
csoportok kvalitativ jellegli vizsgalata, mélyebb megértése is segitheti azokat a torekvéseket,
mely szerint hogyan lehet ezeket a csoportokat a marketing eszkozeivel elérni, és veliik
kommunikalni.

Ezek az eredmények a késGbbiekben a szegmentalasi ismérvek azonositasaval pontosabb
képet adnak a vallalatok szamara az alkalmazott STP marketing stratégia tekintetében. Igy a
husokkal szembeni affektiv attitid, a hedonizmus, a funkcionalitas, és az ezekkel
kapcsolatban elvart elény tokéletes alapot adhat. Az eltéré fogyasztdi csoportok kiilonb6zo
taktikai eszkozokkel hatékonyabban megcélozhatéak. Mindez fontos lehet az egészséges
életmad tekintetében a husokkal kapcsolatos attitiid irdnyitasaban, a megfeleld huisfogyasztasi
gyakorisag kialakitdsdban, ¢és a megfeleld husok fontossagdnak felismertetésében a
fogyasztok korében. Ezek alapjan akar a prevencio, akar az egészséges €életmod zaszlaja alatt,
de ezek az eredmények mindenképpen segitséget nyljtanak a stratégdk szdmara. Mindez
lényeges a termeldk (allattenyésztok) és kereskeddk szempontjabol, hiszen a megfeleld
marketingstratégiaval jol elérhetévé valnak az egyes fogyasztoi csoportok.

A kutatas jovobeli kiterjesztése érdekében kvalitativ kutatasokat, mini fokuszcsoportos
interjukat terveziink lefolytatni az attitlid megismerése érdekében. A fogyasztdi szokasokon
tul szeretnénk a vasarloi magatartast is feltérképezni, ami kitér a preferalt iizlettipusok
feltérképezésére, illetve az arérzékenység vizsgalatira, valamint a sertéshus afa
csokkentésének fogyasztasra gyakorolt hatasdnak megallapitasdra. A kutatds kovetkezo
fazisdban tervezziik a hisfogyasztas és a csaladi életciklus kozotti dsszefliggéseket feltarni,
illetve érdekes lehet az etnografiai vizsgalatokkal, megfigyelésekkel kiegésziteni. A kutatés
korlatja a minta 0sszetétele, hiszen az altalunk azonositott csoportok nem a magyar lakossagra
vonatkoznak, hanem egy olyan mintéra, ahol a fiatal, egyetemista korosztaly feliilreprezentalt.
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OSSZEGZES

Jelen tanulmany célja volt, két nemzetkozileg kifejlesztett skala alapjan elvégezzikk a
husfogyasztok szegmentalasat. A téma aktualitdsa magyardzhaté az aktudlis fogyasztoi
trendek alakulasaval, miszerint egyre népszeriibbek azonban a hust részben vagy teljesen
nélkiilozo étrendek, fliggetleniil azok esetleges egészségre gyakorolt negativ hatasaitol.

A tanulmany els0 részében oOsszefoglaltuk a témahoz kapcsolédd szakirodalmat. Az
alkalmazott skaldk a francia Audebert-féle hedonista skala, valamint a portugadl MAQ skala,
amelyek egyrészt a hedonista viselkedést, masrészt a husfogyasztassal kapcsolatos attitiidot
hivatottak vizsgalni. Majd kitértiink az empirikus kutatasaink eredményeire, melynek alapja
két egyszeri keresztmetszeti kérdGives kutatas volt. Célunk volt a 1étrehozott csoportok
(husimadok, mindenevok, fehér és vega, valamint a hlisevd, semleges és funkciondlis hisevo)
kozotti homogén jellemzOk azonositdsa, ezaltal egymasnak valé megfeleltetése. A kutatas
eredményeinek figyelembe vételével a husipari vallalatok betekintést nyernek, hogyan lehet
ezeket a csoportokat a marketing eszkdzeivel elérni, és velilk kommunikalni. A létrehozott
csoportok kozotti statisztikailag igazolhatd kapcsolatok feltérképezése és igazolasa a kutatés
kovetkezd fazisaban varhato.
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